FAKULTA

STROJNIHO
INZENYRSTVI

7
Py

~ Na co myslet, kdyZ planujete
v projektu propagaéni aktivity?

y

Meetingy, tiskové zpravy, web, socialni sitg... j}_
Nejriiznéj$i komunikacni aktivity jsou dnes nedilnou souéasti realizz _
vyzkumnych projektt. Nékdy ale mizZe prace na konkrétni aktivité zahrnovat —
i naklady a sluzby, které nemusi byt na prvni pohled zjevné. Cilem tohoto
dokumentu je upozornit na nejéasteji opomijené polozky, aby vas nezaskocily

az ve fazi realizace a aby je bylo mozné - pokud to pravidla vyzvy umoziuiji -
béhem pfipravy projektu naplanovat do rozpoctu.



Vizualni styl projektu

Z pohledu brandingu ma budovani samostatné znacky smysl spiSe u projektt

a instituci, u nichz se pocita, ze zde budou i za deset a vice let. Kazdy projekt ve
smyslu grantu na jednotky let tedy z pohledu komunikace nutné nepotiebuje
vlastni logo a vizualni styl. Pokud byste jej presto chtéli vytvofit, je potieba
pocitat s témito polozkami:

« tvorba loga — pokud si ho neudélate sami, je nutné uhradit praci grafika;
obvykle se hradi kreativa (tedy tvorba cca 2-3 prvotnich napadd, z nichZ si
jeden vyberete k dopracovani) a poté dotaZeni loga do finalni podoby

« tvorba brandmanualu - dokument, ktery udava, jak s logem a vizualnim
stylem nakladat (definuje pismo, barvy, uZiti loga v kontextu apod.)

« tvorba vzorovych material(i a Sablon - napf. vizitky, Sablony v Power Pointu,
hlaviékové papiry, Sablona posteru na védeckou prezentaci...
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Propagacni materialy

Maji-li v projektu vzniknout propagaéni materialy nebo darkové predméty, nese
to s sebou naklady dvojiho druhu: zaprvé naklady na jejich pripravu a pak na
samotnou vyrobu.

Co miiZzete potiebovat uhradit?

« praci grafika

o tisk material( v papirové podobé

« vyrobu rollupu

« nakup reklamnich pfedmétd vé. jejich potisku (&i jiné formy brandingu, napf.
gravirovani, vy$ivka apod.)

« dalSi praci tvlrcl v pfipadé, Ze chystate i jiny format - napf. propagacni
video (scénaf, samotné nataceni, postprodukéni prace...), foceni élend
projektového tymu (fotograf, vizaZistka)...




PR élanky s publicitou

Mate-li v projektu zavazek, Ze se s vysledky odprezentujete na strankach
néjakého mainstreamového nebo oborového média &i na jeho webu (nemluvime
ted o odbornych védeckych ¢asopisech), existuje do takovych médii v zasadé
dvoji cesta:

1. Jsou-li vysledky zajimavé, Ize vydat tiskovou zpravu, kterou redakce mize
a nemusi prevzit, mlze si ji upravit dle svych potieb a téméf v Zzadném
pfipadé ¢lanek neotiskne s povinnou publicitou.

2. Zaplatit si sponzorovany €lanek na webu ¢i v tiSténém vydani konkrétniho
titulu, nad kterym mate plnou kontrolu a bude v ném i publicita projektu.

Priklad: Chcete-li vydat €lanek s povinnou publicitou na strankach Technického
tydeniku a mit kontrolu nad jeho finalni podobou, je potifeba naplanovat

v rozpo€tu polozku na inzerci o daném rozsahu, napf. 72 A4. Ceniky byvaji
dostupné na webu vydavatele nebo na vyzadani.

Webové stranky

Planujete-li vytvofit pro projekt samostatné webové stranky, pocitejte s nize
uvedenymi naklady. Za nékteré polozky samoziejmé opét mizete usetfit, pokud
je umite v ramci tymu zajistit sami, typicky je nutna:

 registrace domény

« webhosting

« tvorba webu - navrh struktury, vybér redakéniho systému, postaveni
a zprovozneéni webu z hlediska funkénosti

- tvorba obsahu - copywriting, pfeklady do angli€tiny, licence k fotkdm
z fotobanky...

« pribézna sprava webu a jeho udrzitelnost po skonceni projektu



Akce

Chystate v ramci projektu néjaké akce? Promyslete si pfedem, pro kolik budou
fadove osob, jak dlouho budou trvat, kde je chcete usporadat a zda budete
potiebovat i nejaké dalsi sluzby.

Budeme akci pofadat ve vlastnich prostorach?

Pokud ne, poéitejte s vydajem na pronajem prostor (pozor, mGzZe jit i o Ghradu

v ramci jedné instituce, napi. kdybyste chtéli vyuzit prostory jiné fakulty €i
soucasti).

Ma byt v ramci akce zajistén catering?
Pokud ano, nezapomeiite ho naplanovat do rozpoétu. Vzdy poptavejte cenu vE.
dopravy a souvisejicich sluZzeb (personal, mobiliaf...).

Budou potieba dalsi sluzby?

Mize jit napfiklad o tisk, dopravu, nazvuéeni prostor, moderatora, doprovodny
program, zajisténi fotografa... Cokoliv, co nezvladnete vlastnimi silami, je tfeba
do rozpoctu zahrnout.




Obecné poznamky

VySe uvedené rady jsou formulovany obecné, zahrnuti konkrétnich
propagacnich aktivit do projektu musi vzdy vychazet z podminek danych vyzvou,
v ramci které se projekt realizuje. Poskytovatel obvykle definuje opatieni €i
aktivity, které jsou povinné, dale je moznost navhrnout i akce nad ramec
povinnych, nicméné vzdy s ohledem na hospodarné vyuzivani prostredki.

Povinna publicita projektu je €asto svazana s pfisnou podminkou respektovani
logomanualu a vizualniho stylu pfislusného programu, ktery musi pfijemce
dodrzet.

Dale je nutné si ovéfit, zda jsou planované propagaéni akce z pohledu projektu
zplsobilym vydajem (zda je vibec Ize do projektu zahrnout), resp. zda nejsou
vydaje ze strany poskytovatele limitovany (nap¥. stravné na osobu/den, limit na
ubytovani apod.). Prodiskutujte s projektovym manaZerem/manaZerkou, které
néaklady jsou v projektu zplsobilé a daji se naplanovat do rozpoétu (a v jaké
vy$i), a které byste naopak museli uhradit z jinych zdroju.

Pokud si nejste jisti vysi nakladll na dané typy sluzeb, mizete zkusit prizkum
trhu nebo se obratte na oddéleni marketingu FSI, kde mame s podobnymi
naklady zkuSenosti a umime vam v fadé pfipad( doporudit vhodné dodavatele
nebo poradit, v jaké vysi nakladi se zhruba pohybujete.

Projektové Zadosti maji ze své podstaty jistou setrvatnost (musi se podat,
vyhodnotit, teprve poté dojde na zahajeni). Je proto dobré myslet pfi planovani
nakladi i na uréitou finanéni rezervu, protoze co dnes stoji 10 000 K¢, mize za
peét let na konci projektu stat vyrazné vice. Vyjimkou jsou projekty, kde je jiz ve
fazi pfipravy nutné dokladat k rozpoétu poloZzky podlozené aktualnim
prizkumem trhu, v téchto pfipadech kalkulovat s inflaci a zdrazovanim nelze.



Pro predstavu

Nize uvadime ramcové castky za obvyklé sluzby, které se v ramci projektt
objevuji. Castky jsou spiSe pro vasi predstavu a mohou se ménit v éase a také

v zavislosti na kvalité sluzby, kterou poptavate. Proto vidy doporucéujeme
provést si pfedem vlastni priizkum trhu.

Co Popis Cena

vizualni styl projektu navrh loga a tvorba logomanualu 10 000 - 15 000 Ké

postaveni a zprovozneéni webu z hlediska

tvorb b
vorba webu funkénosti (bez obsahu)

30 000 -40 000 Ké

1000 ks, 4 strany A5 (pieloZeny format A4),
tisk letaku celobarevné 5000 Ké
bez prace grafika

rollup vyroba, bez prace grafika 1300 - 3000 Ke¢

minutové propagacni video (scénaf,

video
natadéeni, postprodukce)

40 000 -50 000 K¢

pro 40 osob (kava, nealko, drobné sladké a

coffee break . |
slané obéerstveni)

10 000 - 15 000 Ké

100 hosta (wellcome drink, teply a studeny

80 000 -100 000 Ke¢
bufet, alko i nealko népoje) ¢

velky raut
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